L'etica del giornalismo in Italia
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Questa ricerca

= COMMISSIONATA AD ASTRARICERCHE DALL’ORDINE DEI
GIORNALISTI DELLA LOMBARDIA NEL GENNAIO 2011

= REALIZZATA TRA IL 7 E IL 10 LUGLIO 2011 TRAMITE 1.035
INTERVISTE ON LINE SOMMINISTRATE CON IL METODO C.A.W.I.
(COMPUTER AIDED WEB INTERVIEWING) A UN CAMPIONE
RAPPRESENTATIVO DEGLI ITALIANI 15-70ENNI PARI A CIRCA

43.400.000 SOGGETTI
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I comportamenti importanti per un giornalismo etico

“Parliamo di etica del giornalismo, cioé dei principt morali
che dovrebbero presiedere all’attivita giornalistica.
Secondo Let quanto ciascuno dei seguenti comportamenti
0 atteggiamenti e importante per un giornalismo definibile
come etico? Molto, abbastanza, poco o per niente?”

[base: totale campione = 43.400.000 15-70enni|
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I comportamenti importanti per un giornalismo etico
(molto)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

EVITARE DI FORNIRE

o,
INFORMAZIONI FALSE O INESATTE 82.6%

VERIFICARE LA VERITA
DEI FATTI CITATI 76.2%
COL MASSIMO DI ACCURATEZZA

EVITARE DI DISCRIMINARE
LE PERSONE, LE ORGANIZZAZIONI, ECC.
SULLA BASE DEL GENERE/SESSO, DELL’ETA,
DELL’ETNIA,
DELLA RELIGIONE, DELLE OPINIONI POLITICHE,
DELLO STATO DI SALUTE, ECC.

72.3%

ESSERE CHIARI E COMPRENSIBILI,
EVITANDO TESTI E IMMAGINI
OSCURI O EQUIVOCI
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I comportamenti importanti per un giornalismo etico

(molto)

0% 20% 40% 60%

80% 100%

RACCONTARE TUTTI I FATTI RILEVANTI,
SENZA OMISSIONI O CENSURE

EVITARE DI DIFFAMARE,
DI LEDERE IMMOTIVATAMENTE
LA DIGNITA, L’ONORABILITA,
I DIRITTI DELLE PERSONE

EVITARE DI NASCONDERE INFORMAZIONI
DI INTERESSE GENERALE
O DI INTERESSE DEL PROPRIO PUBBLICO

RISPETTARE I PRINCIPI E I DOVERI
DELLA DEONTOLOGIA
PROFESSIONALE

3%

9%

8%

9%
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I comportamenti importanti per un giornalismo etico
(molto)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

EVITARE DI FORNIRE
INFORMAZIONI, GIUDIZI, CONSIGLI
NEL SOLO INTERESSE
DEGLI INVESTITORI PUBBLICITARI,
SENZA ESPLICITARE TALE INTERESSE

67.3%

EVITARE DI FORNIRE
INFORMAZIONI, GIUDIZI, CONSIGLI
NEL SOLO INTERESSE
DI UN GRUPPO POLITICO O SOCIALE,
SENZA ESPLICITARE TALE INTERESSE

66.7%

TENERE DISTINTE
LE OPINIONI DEL GIORNALISTA
DAL RACCONTO DEI FATTI

66.3%

RISPETTARE LE LEGGI
RIGUARDANTI L’INFORMAZIONE

64.2%
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I comportamenti importanti per un giornalismo etico
(molto)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

EVITARE DI RENDERE INDIVIDUABILI,
DI CITARE IL NOME
DEI SOGGETTI ‘PROTETTI’ (MINORENNI, ECC.)

63.9%

EVITARE DI FORNIRE
INFORMAZIONI, GIUDIZI, CONSIGLI
NEL SOLO INTERESSE DELL’EDITORE,
SENZA ESPLICITARE TALE INTERESSE

63.8%

VERIFICARE LA RISPONDENZA
DELLE OPINIONI CITATE
ALL’EFFETTIVO PENSIERO DEGLI INTERESSATI

61.2%

DAR CONTO DI TUTTE LE OPINIONI,

o)
SENZA OMISSIONI O CENSURE 60.2%
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I comportamenti importanti per un giornalismo etico

(molto)
LOMBARDIA

EVITARE DI FORNIRE INFORMAZIONI o o o
FALSE O INESATTE 82.6% 98.2% 99.6%
VERIFICARE LA VERITA DEI FATTI CITATI o o o
COL MASSIMO DI ACCURATEZZA o250 2R e
EVITARE DI DISCRIMINARE LE PERSONE,
LE ORGANIZZAZIONI, ECC. SULLA BASE
DEL GENERE/SESSO, DELL’ETA, DELL’ETNIA, 72.3% 88.5% 93.4%
DELLA RELIGIONE, DELLE OPINIONI POLITICHE,
DELLO STATO DI SALUTE, ECC.
CERCARE DI ESSERE CHIARO E COMPRENSIBILE, o o o
EVITANDO TESTI E IMMAGINI OSCURI O EQUIVOCI (RNt 20.3% 92.4%
RACCONTARE TUTTI I FATTI RILEVANTI, o o o
SENZA OMISSIONI O CENSURE 71.3% 89.0% 85.6%
EVITARE DI LEDERE IMMOTIVATAMENTE
LA DIGNITA, L’'ONORABILITA, 70.9% 93.7% 94.6%
[ DIRITTI DELLE PERSONE
EVITARE DI SOTTACERE, NASCONDERE
INFORMAZIONI DI INTERESSE GENERALE 70.8% 87.0% 89.9%
O DEL PROPRIO PUBBLICO
RISPETTARE I PRINCIPI E I DOVERI 69.9% 88 6% 90.9%

DELLA DEONTOLOGIA PROFESSIONALE
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I comportamenti importanti per un giornalismo etico

(molto)

EVITARE DI FORNIRE INFORMAZIONI, GIUDIZI,

CONSIGLI NEL SOLO INTERESSE DEGLI INVESTITORI
PUBBLICITARI, SENZA ESPLICITARE TALE INTERESSE

EVITARE DI FORNIRE INFORMAZIONI, GIUDIZI,
CONSIGLI NEL SOLO INTERESSE DI UN GRUPPO
POLITICO O SOCIALE, SENZA ESPLICITARE TALE
INTERESSE

TENERE DISTINTE LE PROPRIE OPINIONI

DAL RACCONTO DEI FATTI

RISPETTARE LE LEGGI RIGUARDANTI
LINFORMAZIONE

EVITARE DI RENDERE INDIVIDUABILI,

DI CITARE IL NOME DEI SOGGETTI ‘PROTETTT’
EVITARE DI FORNIRE INFORMAZIONI, GIUDIZI,
CONSIGLI NEL SOLO INTERESSE DELL’EDITORE,
DELLA PROPRIETA, SENZA ESPLICITARE

TALE INTERESSE

VERIFICARE LA RISPONDENZA DELLE OPINIONI
CITATE ALL’EFFETTIVO PENSIERO

DEGLI INTERESSATI

DAR CONTO DI TUTTE LE OPINIONI,

SENZA OMISSIONI O CENSURE

POPOLAZIONE
ITALIANA

67.3%

66.7%

66.3%

64.2%

63.9%

63.8%

61.2%

60.2%

GIORNALISTI
LOMBARDIA

85.6%

84.5%

7'7.3%

77.1%

87.3%

81.1%

76.5%

71.3%

GIORNALISTI
VENETO

89.5%

86.4%

76.1%

81.4%

90.9%

81.4%

75.5%

73.6%
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La diffusione dei comportamenti propri del giornalismo etico

in Italia (molto + abbastanza)

0% 20% 40%

60% 80% 100%

EVITARE DI RENDERE INDIVIDUABILI,
DI CITARE IL NOME
DEI SOGGETTI ‘PROTETTI’ (MINORENNI, ECC.)

EVITARE DI DISCRIMINARE
LE PERSONE, LE ORGANIZZAZIONI, ECC.
SULLA BASE DEL GENERE/SESSO, DELL’ETA,
DELL’ETNIA,
DELLA RELIGIONE, DELLE OPINIONI POLITICHE,

61.0%

55.5%

DELLO STATO DI SALUTE, ECC.

RISPETTARE LE LEGGI
RIGUARDANTI L’INFORMAZIONE

RISPETTARE I PRINCIPI E I DOVERI
DELLA DEONTOLOGIA
PROFESSIONALE

53.4%

8%
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La diffusione dei comportamenti propri del giornalismo etico
in Italia (molto + abbastanza)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ESSERE CHIARI E COMPRENSIBILI,
EVITANDO TESTI E IMMAGINI 48.3%
OSCURI O EQUIVOCI

TENERE DISTINTE
LE OPINIONI DEL GIORNALISTA 45.6%
DAL RACCONTO DEI FATTI

EVITARE DI NASCONDERE INFORMAZIONI
DI INTERESSE GENERALE 45.2%
O DI INTERESSE DEL PROPRIO PUBBLICO

RACCONTARE TUTTI I FATTI RILEVANTI, 45.1%
SENZA OMISSIONI O CENSURE e

% - ‘ Ordine dei Giornalisti
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La diffusione dei comportamenti propri del giornalismo etico

in Italia (molto + abbastanza)

0% 20% 40% 60%

80% 100%

EVITARE DI FORNIRE

o
INFORMAZIONI FALSE O INESATTE 43.4%

EVITARE DI DIFFAMARE,
DI LEDERE IMMOTIVATAMENTE
LA DIGNITA, L’ONORABILITA,
I DIRITTI DELLE PERSONE

43.3%

VERIFICARE LA RISPONDENZA
DELLE OPINIONI CITATE 42.5%
ALL’EFFETTIVO PENSIERO DEGLI INTERESSATI

EVITARE DI FORNIRE
INFORMAZIONI, GIUDIZI, CONSIGLI
NEL SOLO INTERESSE 42.2%
DEGLI INVESTITORI PUBBLICITARI,
SENZA ESPLICITARE TALE INTERESSE / )
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La diffusione dei comportamenti propri del giornalismo etico
in Italia (molto + abbastanza)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

DAR CONTO DI TUTTE LE OPINIONI,

o
SENZA OMISSIONI O CENSURE 41.9%

VERIFICARE LA VERITA
DEI FATTI CITATI 41.2%
COL MASSIMO DI ACCURATEZZA

EVITARE DI FORNIRE
INFORMAZIONI, GIUDIZI, CONSIGLI
NEL SOLO INTERESSE DELL’EDITORE,
SENZA ESPLICITARE TALE INTERESSE

39.8%

EVITARE DI FORNIRE
INFORMAZIONI, GIUDIZI, CONSIGLI
NEL SOLO INTERESSE 38.9%
DI UN GRUPPO POLITICO O SOCIALE,
SENZA ESPLICITARE TALE INTERESSE /

% - l Ordine dei Giornalisti
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La diffusione dei comportamenti propri del giornalismo etico
in Italia

EVITARE DI RENDERE INDIVIDUABILI,

DI CITARE IL NOME DEI SOGGETTI
‘PROTETTT’

EVITARE DI DISCRIMINARE LE PERSONE,
LE ORGANIZZAZIONI, ECC. SULLA BASE
DEL GENERE/SESSO, DELL’ETA,
DELL’ETNIA, DELLA RELIGIONE,

DELLE OPINIONI POLITICHE, DELLO STATO
DI SALUTE, ECC.

RISPETTARE LE LEGGI RIGUARDANTI
LINFORMAZIONE

RISPETTARE I PRINCIPI E I DOVERI
DELLA DEONTOLOGIA PROFESSIONALE
CERCARE DI ESSERE CHIARO

E COMPRENSIBILE, EVITANDO TESTI

E IMMAGINI OSCURI O EQUIVOCI
TENERE DISTINTE LE PROPRIE OPINIONI
DAL RACCONTO DEI FATTI

EVITARE DI SOTTACERE, NASCONDERE
INFORMAZIONI DI INTERESSE GENERALE
O DEL PROPRIO PUBBLICO

RACCONTARE TUTTI I FATTI RILEVANTI,
SENZA OMISSIONI O CENSURE

EVITARE DI FORNIRE INFORMAZIONI FALSE
O INESATTE

POPOLAZIONE
ITALIANA

MOLTO
MOLTO ABBASTANZA| ) BBASTANZA
16.7%  44.3% 61.0%
15.2%  40.3% 55.5%
14.3%  39.1% 53.4%
14.9%  36.4% 51.3%
14.0%  34.3% 48.3%
15.7%  29.9% 45.6%
15.4%  29.8% 45.2%
15.2%  29.9% 45.1%
14.6%  28.8% 43.4%

GIORNALISTI GI%‘;EQ;LSTI

LOMBARDIA
32.6% 34.2%
21.5% 26.8%
23.0% 21.4%
12.7% 15.3%
16.7% 17.3%
9.0% 11.1%
12.0% 17.5%
11.7% 13.6%
12.5% 16.5%
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La diffusione dei comportamenti propri del giornalismo etico
in Italia

POPOLAZIONE
ITALIANA
GIORNALISTI Gl“)rgllggf;losﬂ
MOLTO ABBastanza| ~ MOLTO LOMBARDIA

+ ABBASTANZA

EVITARE DI LEDERE IMMOTIVATAMENTE
LA DIGNITA, L’'ONORABILITA, 15.2% 28.1% 43.3% 12.9% 12.8%
I DIRITTI DELLE PERSONE

VERIFICARE LA RISPONDENZA DELLE
OPINIONI CITATE ALL’EFFETTIVO PENSIERO| 13.5% 29.0% 42.5% 10.9% 13.8%
DEGLI INTERESSATI

EVITARE DI FORNIRE INFORMAZIONI,
GIUDIZI, CONSIGLI NEL SOLO INTERESSE
DEGLI INVESTITORI PUBBLICITARI,
SENZA ESPLICITARE TALE INTERESSE

DAR CONTO DI TUTTE LE OPINIONI,
SENZA OMISSIONI O CENSURE

VERIFICARE LA VERITA DEI FATTI CITATI
COL MASSIMO DI ACCURATEZZA

EVITARE DI FORNIRE INFORMAZIONI,
GIUDIZI, CONSIGLI NEL SOLO INTERESSE
DELL’EDITORE, DELLA PROPRIETA,
SENZA ESPLICITARE TALE INTERESSE

EVITARE DI FORNIRE INFORMAZIONI,
GIUDIZI, CONSIGLI NEL SOLO INTERESSE
DI UN GRUPPO POLITICO O SOCIALE,
SENZA ESPLICITARE TALE INTERESSE

13.7% 28.5% 42.2% 13.0% 14.6%

13.0% 28.9% 41.9% 9.0% 10.7%

14.5% 26.7% 41.2% 10.7% 12.0%

14.7% 25.1% 39.8% 12.5% 12.0%

15.7% 23.2% 38.9% 10.4% 10.3%

O e A€ 3
%M%icerche S A et




Indice di diffusione dei comportamenti
propri del giornalismo etico in Italia

ALTO
(7.200.000)
16.5%

NULLO/BASSO
(23.300.000)
MEDIO 53.7%
(13.000.000)
29.8%

| & Ordine dei Giornalisti
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Indice di diffusione dei comportamenti
propri del giornalismo etico in Italia

100%

90%

80%

70% -

60% -

50%

40%

30%

20%

10%

0%

53.7%.5

18.9% 17.0%

mALTO

“ MEDIO

ENULLO/
BASSO

3.8% 53.5%.52.8%
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Confronto: importanza vs diffusione
dei comportamenti etici

INFORMAZIONI FALSE
DAR CONTO 90%
DI TUTTE LE OPINION W‘
VERIFICARE m’ Ty,
RISPONDENZA 7 DISCRIMINARE
DELLE OPINION W)%
¢ ® RISPETTO
50% (molto + abbastanza)
40%+
INFO PRO EDITORE 4 w—" ESSERE CHIARI
, 30%
20%
i 10%
s 5 RACCONTARE
“‘ 5 " TUTTI I FATTI

RISPETTARE LE LEGGI EVITARE DI DIFFAMARE

. HIMPORTANZA
VERIFICARE LA VERITA (molto)

RENDERE
INDIVIDUABILI
SOGGETTI ‘PROTETTI’

ASCONDERE INFO

DISTINTE LE OPINIONI \ DI INTERESSE

s ! GENERALE

~‘
POLITICO O SOCIALE LA DEONTOLOGIA

INFO PRO GRUPPO RISPETTARE
INFO PRO INVESTITORI

PUBBLICITARI

M&*&Rcemhe Sre e St e




Il grado di eticita di alcuni soggetti
(voti medi)

INTERNET

LA RADIO 5.89
I PERIODICI SPECIALIZZATI 5.41
I GIORNALISTI OGGI IN ITALIA 5.37

I QUOTIDIANI 5.11

M&Rceme gk Ordine dei Giornalisti

Consiglio regionale della Lombardia




Il grado di eticita di alcuni soggetti
(voti medi)

I PERIODICI NON SPECIALIZZATI 5.08

GLI ADDETTI E LE AGENZIE

DI RELAZIONI PUBBLICHE 4.92

GLI EDITORI OGGI IN ITALIA 4.82

LE ISTITUZIONI PUBBLICHE
(STATO, REGIONI,

4.82
PROVINCE, COMUNI, ECC.)

GLI INVESTITORI PUBBLICITARI,
LE IMPRESE, LE AZIENDE

4.74
NON EDITORIALI

MMRcerche ‘ Ordine dei Giornalisti

Consiglio regionale della Lombardia




Il grado di eticita di alcuni soggetti
(voti medi)

1 3 S 7 9

I PUBBLICITARI

LA TV PUBBLICA

LA TV PRIVATA
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i giornalisti oggi in Italia

VOTI 8-10
(6.200.000)
14.2%
VOTO 7
(6.400.000)
14.7%
VOTI 1-5
(22.200.000)
51.0%
VOTO 6
(8.700.000)
20.1%

VOTO MEDIO = 5.37

| & Ordine dei Giornalisti-
M&‘&Rcemrh e Consiglio regionale della Lombardia




i giornalisti oggi in Italia

100%

90%

80% -

70%

60% -

9.3% 16.1%

mVOTI 8-10
50% -

MVOTO 7
40% 4VOTO 6
30% mVOTI 1-5
20%
10%

0%
&O
Ordine de Orna
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gli editori oggi in Italia

VOTI 8-10
(3.900.000)
VOTO 7 9.1%
(4.900.000)
11.3%

VOTO 6 | voTi1-s
(8.100.000) " (26.500.000)
18.7% 60.9%

VOTO MEDIO = 4.82

& Ordine dei Giornalisti-
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gli investitori pubblicitari, le imprese, le aziende non editoriali

VOTI 8-10
(4.700.000)
10.8%
VOTO 7
(4.200.000)
9.6%

p—

VOTO 6
(7.600.000) ] VOTI 1-5
17.4% (27.000.000)
62.2%

VOTO MEDIO = 4.74

| & Ordine dei Giornalisti
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le istituzioni pubbliche (Stato, Regioni, Province, Comuni, ecc.)

VOTI 8-10
(4.900.000)
11.2%

VOTO 7
(4.900.000)
11.2%

| VvOTI1-5
VOTO 6 ' (25.500.000)
(8.200.000) 58.6%
19.0%

VOTO MEDIO = 4.82

| & Ordine dei Giornalisti
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i pubblicitari

VOTI 8-10
(4.300.000)
10.0%
VOTO 7
(4.400.000)
10.2%

VOTO 6
(7.000.000)
16.2%

VOTO MEDIO = 4.71
M&*&Rcer@he

VOTI 1-5

(27.700.000)

63.6%

& Ordine dei Giornalisti-
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gli addetti e le agenzie di relazioni pubbliche

VOTI 8-10
(4.700.000)
10.9%
VOTO 7
(5.000.000)
11.4%

VOTO 6 | VOTI 1-5
(7.400.000) (26.300.000)
17.0% 60.7%

VOTO MEDIO = 4.92

& Ordine dei Giornalisti-
M&‘&Rcemrh e Consiglio regionale della Lombardia




Il grado di eticita di alcuni soggetti

POPOLAZIONE
ITALIANA

LA RADIO

INTERNET

I PERIODICI SPECIALIZZATI

I QUOTIDIANI

I PERIODICI NON SPECIALIZZATI

IL GIORNALISMO OGGI IN ITALIA

LE ISTITUZIONI PUBBLICHE

LE AGENZIE DI RELAZIONI PUBBLICHE

GLI INVESTITORI PUBBLICITARI

GLI EDITORI OGGI IN ITALIA

I PUBBLICITARI

LA TV PUBBLICA

LA TV PRIVATA

M&MRcemhe

GIORNALISTI GIORNALISTI
LOMBARDIA VENETO
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La conoscenza sollecitata dell’Ordine dei Giornalisti

) NO
si, CERTO (14.200.000)
(15:3602;)00) 32.6%
. (o]

si, FORSE
(13.300.000)
30.7%

Ordine dei Giornalisti

Consiglio regionale della Lombardia
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La conoscenza sollecitata dell’Ordine dei Giornalisti
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I soggetti che difendono l'etica del giornalismo in Italia

0% 20% 40% 60% 80% 100%

L’ORDINE DEI GIORNALISTI

0,
(19.900.000) 45.8%
LA COSCIENZA
DEI SINGOLI GIORNALISTI 41.8%

(18.200.000)

ALCUNI GIORNALI
(12.000.000)

IL SINDACATO
DEI GIORNALISTI
(11.600.000)

LE AUTORITA (‘PRIVACY’,
‘ANTI-TRUST’, ECC.)
(8.600.000)

M&Rcemh . ‘ Ordine dei Giornalisti
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I soggetti che difendono l'etica del giornalismo in Italia

ALCUNI EDITORI
(8.100.000)

I LETTORI, GLI ASCOLTATORI,
I CITTADINI
(8.000.000)

ALCUNI SINGOLI CITTADINI/
LETTORI/ASCOLTATORI
(7.000.000)

L’OPINIONE PUBBLICA
(6.700.000)

LA MAGISTRATURA
(6.000.000)

M&Rcer@he

0%

20%

40%

60%

80% 100%

18.8%

18.3%

16.1%

15.3%

.8%
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I soggetti che difendono l'etica del giornalismo in Italia

ALCUNE RETI
O TRASMISSIONI
RADIO-TELEVISIVE
(5.900.000)

LE ORGANIZZAZIONI
DI TUTELA

DEI CONSUMATORI
(5.600.000)

ALCUNE ASSOCIAZIONI/
ORGANIZZAZIONI
DELLA SOCIETA CIVILE
(5.200.000)

L’OPPOSIZIONE
(3.500.000)

IL GOVERNO
(3.300.000)

M&Rcer@he

0% 20%

40%

60%

80%

100%

11.¢

8.0%

7.7%

6%

0%

)%
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I soggetti che difendono l'etica del giornalismo in Italia

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ALCUNI
GRUPPI POLITICI
(3.200.000)

7.3%

I SINDACATI
(NON DEI GIORNALISTI) 5.9%
(2.600.000)

IL PARLAMENTO
(2.300.000)

LE FORZE DELL’ORDINE
(CARABINIERI, POLIZIA DI STATO,
GUARDIA DI FINANZA)
(2.300.000)

| & Ordine dei Giornalisti-
M&RC@K% e Consiglio regionale della Lombardia




I soggetti che difendono l'etica del giornalismo in Italia

0% 20% 40% 60% 80% 100%

LA MAGGIORANZA

o,
(1.800.000) 4.1%

ALCUNI
GRUPPI RELIGIOSI 3.3%
(1.400.000)

NESSUNO
DI QUESTI
(6.500.000)

14.9%

| & Ordine dei Giornalisti
M&Y&Rcemhe Consiglio regionale della Lombardia




I soggetti che difendono l'etica del giornalismo in Italia

GIORNALISTI
E LORO ORGANIZZAZIONI
(31.600.000)

CITTADINI
E LORO ORGANIZZAZIONI
(17.500.000)

AUTHORITIES/GIUDICI
FORZE DELL'ORDINE
(12.900.000)

ALCUNI EDITORI/
TESTATE
(11.100.000)

LA POLITICA
(10.400.000)

M&Rcer@he
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Confronto

I GIORNALISTI
E LE LORO ORGANIZZAZIONI

CITTADINI
E LORO ORGANIZZAZIONI

AUTHORITIES /GIUDICI/
FORZE DELL'ORDINE

ALCUNI EDITORI/
TESTATE

LA POLITICA

POPOLAZIONE
ITALIANA

(st)

72.8%

40.3%

29.7%

25.4%

23.9%

GIORNALISTI
LOMBARDIA

GIORNALISTI
VENETO

(molto + abbastanza)

87.3%

89.5%

73.1%

64.1%

45.2%

90.7%

83.7%

70.9%

66.4%

35.7%

%&Ricemhe
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Le azioni per accrescere l'etica del giornalismo

0% 20% 40% 60% 80% 100%

APPLICARE SERIAMENTE
LE NORME CHE GIA CI SONO 40.0%
(17.400.000)

SOSPENDERE LE SOVVENZIONI
ALLE TESTATE
CHE HANNO COMPORTAMENTI 39.4%
NON ETICI
(17.100.000)

FORMARE MEGLIO
I FUTURI GIORNALISTI 39.1%
(17.000.000)

AUMENTARE LE SANZIONI
A CARICO DEGLI EDITORI
(16.100.000)

37.0%

[é
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Le azioni per accrescere l'etica del giornalismo

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ACCRESCERE
I CONTROLLI
(16.100.000)

(V)

36.9%

CREARE UN’AUTORITA
INDIPENDENTE
CON POTERI 3F.s%
DI CONTROLLO E SANZIONE
(15.500.000)

DARE PIU POTERE
Al LETTORI/ASCOLTATORI 32.3%
(14.000.000)

AUMENTARE LE SANZIONI
A CARICO DEI GIORNALISTI 30.8%
(13.400.000)

M&Rcemh . ‘ Ordine dei Giornalisti

Consiglio regionale della Lombardia




Le azioni per accrescere l'etica del giornalismo

SOSPENDERE LA PUBBLICITA
ALLE TESTATE
CHE HANNO COMPORTAMENTI
NON ETICI
(12.800.000)

INTRODURRE
NUOVE LEGGI
PIU SEVERE
(12.600.000)

FAVORIRE LA NASCITA
DI ORGANIZZAZIONI A TUTELA
DEI LETTORI/ASCOLTATORI
(11.400.000)

M&Rcer@he
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Le azioni per accrescere l'etica del giornalismo

0% 20% 40% 60% 80% 100%

AUMENTARE LE SANZIONI
A CARICO DELLE IMPRESE,
DEGLI INVESTITORI PUBBLICITARI
(10.000.000)

23.1%

RAFFORZARE
L’ORDINE DEI GIORNALISTI 21.5%
(9.300.000)

NESSUNO
DI QUESTI
(2.800.000)

| & Ordine dei Giornalisti-
M&‘&Rcemrh e Consiglio regionale della Lombardia




Le azioni per accrescere l'etica del giornalismo

POPOLAZIONE GIORNALISTI GIORNALISTI
ITALIANA LOMBARDIA VENETO

SOSPENDERE LE SOVVENZIONI ALLE TESTATE
CHE HANNO COMPORTAMENTI NON ETICI

APPLICARE SERIAMENTE LE NORME
CHE GIA CI SONO

FORMARE MEGLIO I FUTURI GIORNALISTI

SOSPENDERE LA PUBBLICITA ALLE TESTATE
CHE HANNO COMPORTAMENTI NON ETICI

AUMENTARE LE SANZIONI A CARICO
DEGLI EDITORI

ACCRESCERE I CONTROLLI

CREARE UN’AUTORITA INDIPENDENTE
CON POTERI DI CONTROLLO E SANZIONE

AUMENTARE LE SANZIONI A CARICO
DELLE IMPRESE,
DEGLI INVESTITORI PUBBLICITARI

FAVORIRE LA NASCITA DI ORGANIZZAZIONI
A TUTELA DEI LETTORI/ ASCOLTATORI

RAFFORZARE L’'ORDINE DEI GIORNALISTI
DARE PIU POTERE Al LETTORI/ASCOLTATORI
INTRODURRE NUOVE LEGGI PIU SEVERE

AUMENTARE LE SANZIONI
A CARICO DEI GIORNALISTI

NESSUNO DI QUESTI

" | | & Ordine dei Giornalisti
e OLVCR\CefChe Consiglio regionale della Lombardia

72.1%




AstraRicerche
via Abbondio Sangiorgio 13
20145 Milano

Tel. +39.02.3319820
Fax. +39.02.33601169

astra@astraricerche.it
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